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Le CRT, en partenariat avec les Agences Départementales, a réalisé une enquéte de

conjoncture du 22 au 26 juin 2026 aupres des professionnels du tourisme afin d'évaluer
'activité du mois de juin 2026.

Cette engquéte vise a mesurer :

¢ le niveau de fréquentation des établissements touristiques,
o |'évolution des clientéles par rapport & 2025,

e |es tendances economiques observées par les professionne|s

Au-deld des indicateurs chiffrés, les commentaires qu0|i’roﬁ1(s recueillis aupres des
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professionne|s apporftent un éc|0iroge comp|émenfoire sur :

¢ |es comportements des visiteurs,
¢ les évolutions des pratiques touristiques,
e et les difficultés ou opportunités rencontrées au cours de cette période.




O
I~
O
X
74
-
ﬁ

La fréquentation de juin 2026 est globalement percue
comme dégradée : 55,8 % des répondants la jugent
peu ou pas du tout satisfaisante par rapport & 2025.

A 'inverse, 44,2 % expriment une satisfaction, dont
seulement 9,6 % tres satistaits.

Le mois apparalt donc majoritairement en refrait,
malgré une minorité de situations stables ou positives.

« Hébergements touristiques : 52,2 %

e Sites de visite et activités de loisirs : 44,2 %
e Restauration : 33,4 %

e Ottices de tourisme : 16,7 %

e Sud Berry : 61,9 %
e Sancerre et la Loire : 47%
e Berry Sologne : 33,3 %

e Bourges et ses environs : 31,8 %

@ Pas du tout satisfaisante
Peu satisfaisante
@ Trés satisfaisante

@ satisfaisante




@® Enbaisse
@® Stable

EVOLUTION DES CLIENTELES EN GENERAL

® En hausse
Les clienteles apparaissent globalement en recul
en juin 2026, avec une majorité de professionnels
indiquant une baisse (48 %). La situation est
stable pour 36,7 % d'entre eux, tandis que 15,3 %
constatent une hausse des clienteles. La
dynamique globale traduit donc une tendance
olutot défavorable, m0|gré une part importante
de stabilité.

VOLUTION DES CLIENTELES PAR SEGMENT

_es clienteles presentent une  dynamique
contrastée selon les segments. Les clienteles
étrangeres sont les plus en difficulté (48,8 % en
baisse), tandis que les clientéles francaises restent
Clientéles d'affaires 25,9% re|0’rivemen’r éC]UilibI’é@S (40 % S'l'CIbIQS). |_€S
clienteles d'atfaires se distinguent par une
dynomique p|us favorable avec la p|us forte part
de hausse (25,9 %). Les clienteles de groupe et &
vélo restent majoritairement stables, malgré un
Clientéles de groupe [N ENE” 39,7% niveau de baisse encore significo’rif

Clientéles francaises 17,8%

Clientéles étrangeéres 18,8%
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Clientéles a vélo 17,4%

mEn hausse ®mEn baisse mStable




@® Pas du tout satisfaisant
Peu satisfaisant
@ Trés satisfaisant

e chiffre d'atfaires est percu comme une ® satisfaisant

situation globalement équilibrée mais
[égerement détavorable, avec une majorité

relative de jugements négatits (53,9 %) face &
46,1 % d'avis positifs.

@® Stable
@® En hausse
@® Enbaisse

Le ticket moyen apparalt g|ob0|emenf
stable en juin 2026, avec une majorité de
situations inchangées (49 %). Les
évolutions restent néanmoins orientées o
la baisse, avec 36,7 % des professionnels
indiquant un recul contre 14,3 % en
hausse.
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e prix du carburant est percu comme le
orincipal facteur négatif, impactant 77,3 %
des professiorme|s, devant le contexte
international (62,8 %) et la météo (62,2 %).
Lo météo présente toutetois une perception
olus ambivalente, avec 14,4 % d'avis positifs,
tandis que le contexte international est

dovcnfoge juge comme sans impact (29,5 %).

@® Pasdutout satisfaisantes
@ Trés satisfaisantes
@ Satisfaisantes

Peu satisfaisantes
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B Aucunimpact [ Impact négatif [ Impact positif

Les résultats montrent une satisfaction
globalement mitigée des réservations pour
¢té. Si 39,7 % des répondants se déclarent
satistaits et 3,8 % trés satisfaits (soit 43,5
% de satisfaction positive), une majorité
relative de 47,7 % juge les réservations peu
satistaisantes. Enfin, 9 % les considerent
pas du tout satisfaisantes.




B satisfait [ Insatisfait
60,00%

Lo satistfaction est |ég‘eremenf meilleure en

juillet qu'en aolt. En juillet, 49,3 % des
orofessionnels se déclarent satistaits contre 4000%
50,7 % d'insatistaits, soit un équilibre presque
atteint. En ao(t, la perception se dégrode
davantage avec seulement 40,9 % de 20,00%
satisfaits pour 59,1 % d'insatisfaits.

0,00%

Juillet Aot

e mois de juin 2026 est globalement percu comme un mois avec une impression
générale de fréquentation en retrait ou instable par rapport & juin 2025.
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CE QU'IL FAUT RETENIR

Le mois de juin 2026 apparait globalement contrasté avec une activité globalement stable
ou |ég‘eremen+ en retrait selon les structures. Les situations restent héférogénes, dans un
contexte influencé par la météo et le pouvoir d'achat. Certaines clientéles permettent
toutefois de maintenir un niveau d'activité régulier en ce début de saison estivale.
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